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Manuskriptangebot 
Bitte per E-Mail an Redaktion@WALHALLA.de 
___________________________________________________________________ 
 
 Autor werden bei WALHALLA 
 
Sie möchten Autor des WALHALLA Fachverlags werden?  Gerne prüfen wir Ihr Manuskript. Um Ihnen 
und uns Zeit, unnötigen Aufwand oder möglicherweise Enttäuschung über eine Absage zu ersparen, 
prüfen Sie bitte, ob Ihr Projektvorschlag in die thematische Ausrichtung unseres Verlags passt und 
welche Kriterien eine Manuskripteinreichung erfüllen sollte.  
 
Folgende Themen werden grundsätzlich nicht veröffentlicht: 
 

 Belletristik, das heißt  Romane, Novellen, Kurzgeschichten, Kriminalliteratur etc.  
 Kinderbücher 
 Lyrik 
 Esoterik 
 Bildbände 
 Kochbücher, Gartenbücher, Tierbücher 
 Reise-, Erlebnis-, oder Tatsachenberichte sowie Werke mit rein autobiografischem 

Hintergrund 
 

 
Äußere Form des Manuskriptangebots 
 
Für eine erste Bewertung ist ein Exposé mit Leseprobe ausreichend. Das Exposé sollte 20 Seiten 
nicht überschreiten. Bitte schicken Sie uns keine vollständigen Manuskripte. Unaufgefordert 
zugesandte Manuskripte werden nicht zurückgeschickt, sondern nach einiger Zeit entsorgt.  
Sollten wir mehr Informationen von Ihnen benötigen, fordern wir weitere Unterlagen an.  
Schicken Sie Ihr Exposé an folgende Adresse: Redaktion@WALHALLA.de 
 
 
Beurteilungskriterien 
 
Zielgruppe 
 
Bitte benennen Sie möglichst detailliert die potenziellen Zielgruppen Ihres Titels: 
 

 Wer sollte dieses Buch kaufen? 
 Warum sollte dieser Personenkreis dieses Buch kaufen? 
 Wie groß ist die Zielgruppe? 
 Wie ist die Zielgruppe zu erreichen? 
 Haben Sie selbst Zugang zu dieser Zielgruppe? 

 
 
Konkurrenzanalyse 
 

 Gibt es bereits Konkurrenztitel zu Ihrem Thema? 
 Was unterscheidet Ihr Buch von Konkurrenztiteln? Was macht es besonders? 
 Hat Ihr Titel einen Zusatznutzen? 

 
 
Verkaufsargumente 
 

 Ist das Thema besonders aktuell/gefragt/speziell? 
 Welche Werbemaßnahmen sind vorstellbar? 
 Haben Sie selbst Vertriebsmöglichkeiten? 
 Gibt es Kooperationsmöglichkeiten?  
 Lässt sich das Produkt weiter ausbauen (z. B. digitale Zusatzprodukte)? 

  


